
นภสม สินเพิ่มสุขสกุล
ภาควิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและทรัพยากร
คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

การประเมินผลกระทบทางสังคม
และสิ่งแวดล้อมจากงานวิจัย

การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 
การประเมินผลกระทบจากงานวิจัย
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การประเมินผลกระทบ
ทางสังคมและสิ่งแวดล้อมจากงานวิจัย

Outline กรอบแนวคิดการประเมิน
ผลกระทบสังคมและสิ่งแวดล้อม

วิธีการประเมิน (State-of-the-art)

วิธีการประเมิน (Quick assessment)

กรณีศึกษา Ex.
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ผลผลิต
Output

ผลลัพธ์
Outcome

ผลกระทบ
Impact

Anthropocentric 

∆Uผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ผลกระทบทางสังคม
ผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม

?

แนวคิดพื้นฐาน
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∆U
ราคา

คุณค่า
จิตใจ

แนวคิดตัวชี้วัด
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วิธีการประเมนิมลูคา่ทนุ
ทรัพยากรธรรมชาติ

วิธีสังเกตความพงึพอใจที่เปิดเผย
(Revealed preference methods)

วิธีวัดความพึงพอใจโดยตรง
(Stated preference techniques)

วิธีความผาสขุเชงิอัตวสิยั
(Subjective well-being)

วิธีต้นทุนการเดนิทาง
(Travel cost method)

วิธีราคาสะท้อนความพงึพอใจ
(Hedonic price method)

วิธีสถานการณส์มมติ
(Contingent valuation method)

วิธีแบบจ าลองทางเลอืก
(Choice experiments)

วิธีถ่ายโอนมลูค่า
(Benefit transfer method)

วิธีใช้ขอ้มลูจากตลาด
(Market-based methods)

Cost-based approach 
(Averting cost method)

(Restoration cost method)
(Equivalency analysis)

(Avoided costs method)

วิธีใช้ขอ้มลูตลาด
(Market price approach)

วิธีสมการการผลติ
(Production function approach)
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-ก าหนดประชากร
-สุ่มตัวอย่าง

ก าหนด
กลุ่มตัวอย่าง

Stated-preference techniques

ออกแบบสอบถาม สัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูล ความเต็มใจจ่าย คุณค่า
ที่เกิดกับสังคม

-สถานการณ์สมมติ
-pre-test

-face-to-face
-internet
-telephone

-STATA
-SPSS
-Nlogit

-ค่าเฉลี่ย
-Unit 

-Social WTP

WTP
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Benefit transfer Method

ย้ายมูลค่าแบบหน่วย

Value transfer Function transfer
ย้ายมูลค่าแบบสมการ

Meta-analysis
ย้ายมูลค่าแบบ
วิเคราะห์อภิมาน

Value 

(บริบทเบื้องต้น) 

Value 

(บริบทเป้าหมาย) 
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Value transfer 

Value 

(บริบทเบื้องต้น) 

Value 

(บริบทเป้าหมาย) 

(1 งาน) 

สมมติฐาน
-ปริมาณและคุณภาพของสินค้าสิ่งแวดล้อมท้ังสองบริบทเหมือนกัน
-ความเต็มใจที่จะจ่ายของประชากรบริบทเบื้องต้นเท่ากับของประชากรที่บริบทเป้าหมาย
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https://hact.org.uk/tools-and-services/uk-social-value-bank/

http://www.dnp15.com/new/km/การประเมินมูลค่าความเสียหายทางส่ิงแวดลอ้ม%20บางประการหลงัการท าลายป่าไม้%20(ส่วนอนุรักษ์และป้องกนัทรัพยากร).pdf

https://news.thaipbs.or.th/content/271168

https://new.forest.go.th/suratthani11/wp-content/uploads/sites/46/2018/01/forest11_398.pdf
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https://www.climatechangenews.com/2021/05/26/meet-net-zero-2050-need-long-term-vision-carbon-pricing/
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การปรับค่า

โดยที่ WTPj คือ ค่าความเต็มใจจ่าย (willingness to pay) ณ บริบทเป้าหมาย

WTPi คือ ค่าความเต็มใจจ่าย ณ บริบทเบ้ืองต้น

GDP,PPPj คือ ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติต่อหวัทีป่รับค่าด้วยภาวะเสมอภาคของอ านาจซื้อของประเทศบริบทเป้าหมาย ในปีที่ท าการศึกษามูลค่าผลกระทบ

GDP,PPPi คือ ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติต่อหวัทีป่รับค่าด้วยภาวะเสมอภาคของอ านาจซื้อของประเทศบริบทเบ้ืองต้น ในปีที่ท าการศึกษามูลค่าผลกระทบ

CPIj0 คือ ดัชนีผู้บริโภคของประเทศบริบทเป้าหมาย ในปัจจุบัน

CPIjt คือ ดัชนีผู้บริโภคของประเทศบริบทเป้าหมาย ในปีที่ท าการศึกษามูลค่าผลกระทบ
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Value transfer (หลายงาน) 

-ใช้ค่าเฉลี่ยทุกงาน 
-คัดเลือกบางงาน
-ไม่มีหลักเกณฑ์ที่ชัดเจน Value III 

(บริบทเบื้องต้น) 

Value 

(บริบทเป้าหมาย) 

Value II 

Value I 
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Example

แม่น้ า Klamath ใน Oregon 
เป็นแหล่งท่องเที่ยว ล่องแก่ง ตกปลา เดินป่า 

มีเขื่อนผลิตไฟฟ้า และให้น้ ากับการเกษตร
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต้องการรื้อเข่ือน 

ค าถามคือประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นจากการรื้อ
เข่ือนเป็นเท่าไหร่ 
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การเลือก
• ทุกงาน
• อาจเลือกตามแม่น้ าที่มีลักษณใกลเ้คียงกับ Klamath

เช่น 

-แม่น้ าที่มีปริมาณน้ าใกล้เคียงสุด คือ Colorado 
-แม่น้ าที่ความลาดใกล้เคียงที่สดุ คือ Nantahala
-ด้านความยาว ใกล้เคียงที่สุด คือ Rogue 
-อาจเลือกใช้ค่าเฉลี่ย เชิงพื้นที่ ตัดหาง
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Example I

โครงการวิจัยหนึ่ง พัฒนานวัตกรรมการจัดการขยะ

มีประโยชน์สิ่งแวดล้อม 3 ด้าน

-เพิ่มการรีไซเคิล(ลด GHG)
-ลดขยะเทกอง
-ลดขยะพลาสติกในทะเล
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เพิ่มการรีไซเคิล

ที่มา กัมปนาทและคณะ (2565)

ปริมาณ CO2 ที่ลดลง 
(tCO2-eq)

ปริมาณการรีไซเคิลที่เพิ่มขึ้น (ตัน/ปี) x

https://carbonmarket.tgo.or.th/index.php?lang
=TH&mod=Y2N0X3ByaWNl

ผลประโยชนจ์ากการ
เพิ่มการรไีซเคลิ

ประเภท KgCO2-eq/kg

แก้ว 0.4

อลูมิเนียม 10.6

เหล็ก 2.1

พลาสติก 0.8

กระดาษ 0.4

x มูลค่า CO2 ที่ลดลง 
(120 บาท/tCO2-eq)

https://carbonmarket.tgo.or.th/index.php?lang
=TH&mod=Y2N0X3ByaWNl(Hilman และคณะ 2015)
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ลดขยะเทกอง

ที่มา กัมปนาทและคณะ (2565)

มูลค่าผลกระทบด้านต่างๆ
(บาท/ตัน)

ปริมาณขยะเทกองที่ลดลง (ตัน/ปี) xผลประโยชนจ์ากการ
ลดขยะเทกอง

ประเภท มูลค่า 
(บาท/ตันขยะ)

GHG 175.14

มลพิษ (อากาศ) 3.06

น้ าชะขยะ 0.29

รวม 178.5

(BDA Group 2009)
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ลดขยะพลาสติกในทะเล

ที่มา กัมปนาทและคณะ (2565)

มูลค่าผลกระทบ
จากขยะพลาสติก
ในทะเล (บาท/ตัน)

ปริมาณขยะพลาสติกในทะเล
(ตัน/ป)ี

xผลประโยชนจ์ากการ
ลดขยะพลาสตกิในทะเล (Beaumont และคณะ 2019)

(110,115 - 1,101,555 บาท/ตันขยะ)
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Example II

โครงการวิจัยหนึ่ง พัฒนานวัตกรรมการจัดการ
ของเสียจากฟาร์มโคนม 

มีประโยชน์สิ่งแวดล้อม 2 ด้าน

-กักเก็บก๊าซเรือนกระจกจากมูลโค
-ลดน้ าเสียจากฟาร์ม
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กักเก็บก๊าซเรือนกระจกจากมูลโค

ที่มา กัมปนาทและคณะ (2565)

มูลค่า CO2 ที่ลดลง 
(120 บาท/tCO2-eq)

-แต่ละปี มูลของโค 1 ตัวปล่อย GHG 323.37 kg.CO2-eq/ตัว/ปี (มธุรสและวิโรจน์ 2013)
-บ่อหมักแบบทุ่นลอยกัก GHG จากมูลโคได้ร้อยละ 80
-บ่อจะกัก GHG ได้ 0.8*32.37 = 258.69 kg.CO2-eq/ตัว/ปี 

x
https://carbonmarket.tgo.or.th/index.php?lang
=TH&mod=Y2N0X3ByaWNl

ผลประโยชนจ์ากการ
กักเกบ็ GHG จากมลูโค

ปี จ านวนโคนม (ตัว) ปริมาณ CO2 ที่ลดลง มูลค่า CO2 ที่ลดลง รวมมูลค่า

2565 80 20,640 0.12 2,477

2566 580 149,640 0.12 17,957

2567 1,080 278,640 0.12 33,437

2568 1,580 407,640 0.12 48,917

2569 2,080 536,640 0.12 64,397

2570 2,580 665,640 0.12 79,877
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ลดน้ าเสียจากฟาร์ม

ที่มา กัมปนาทและคณะ (2565)

มูลค่าผลประโยชน์จาก
การลด N และ P 
ออกสู่ธรรมชาติ

-งานวิจัยลดน้ าเสีย 16 ลิตร/ตัว/วัน
-น้ าเสียจากฟาร์มมี N และ P ปนอยู่ 50 และ 25 มก./ลิตร (กรมควบคุมมลพิษ 2548) 
-งานวิจัยนี้ลด N ออกสู่ธรรมชาติ 16*50 = 800 มก/ตัว/วัน 
-ลด P เท่ากับ 16*25 = 400 มก/ตัว/วัน

x
(Hernandez-Sancho et al., 2009)

ผลประโยชนจ์ากการ
ลดน้ าเสยีจากฟารม์
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Thank you for 
your attention
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